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中国知的財産権標準テキスト

经济全球化和国际市场的竞争在某种程度上就是知识产权的竞争，各国企业在加强创新创造同时，越发重

视运用知识产权强化自身竞争优势，有力拓展国际市场。中日两国在地理位置、文化环境和经济互补性上

有着巨大的合作优势和潜力，日本企业重视中国市场，中国市场始终欢迎日本企业，两国企业都期待能共

同推动技术创新和产业升级，促进产品和服务的优化，在竞争中实现共赢。

有效的知识产权管理可以帮助企业减少侵权风险，维护自身的竞争力和市场地位，增强消费者的信任感与

忠诚度。强有力的知识产权策略还可以为企业开辟更多的发展空间。妥善处理知识产权问题是企业稳健经

营的基石，处理不好则会给企业的发展制造障碍，造成时间和资源的浪费。进入中国市场后，日本企业会

面临怎样的知识产权立法及实践环境，有什么样的政策引导和支持，企业可以预先做怎样的知识产权布

局，遇到相关的法律问题可以采取怎样的应对措施，有没有相关的案例或事例可供参考，是很多日本企业

关心的问题。

为了帮助日本企业更好地适应中国市场，万慧达知识产权团队特别编写《中国知的財産権標準テキスト》

（中文书名：《中国知识产权合规指引》，下称“《指引》”）一书。《指引》涉及商标、专利、著作权、
反不正当竞争法及反垄断法等多个知识产权相关领域，尽可能地涵盖了大家普遍关心的问题。《指引》以

企业的视角，以事先预防为主，事后救济为辅的思路，通过对各领域主要法律法规和典型案例的解读，梳

理和提炼出不同类型的权利在获权、行使和保护过程中需要特别注意的实体及程序方面的要求，并对有关

的风险进行了提示，对纠纷的解决提供了方向性的指引。

为了便于读者从不同的切入点找到相应的内容，《指引》还特别制作了实用性较强的关键词索引；此外，

为了帮助企业更好地理解合规的重要性并落实在日常的运营中，《指引》还收录了一些典型案例供大家参

考。希望《指引》成为日本企业了解中国知识产权立法及实践的小百科，助力其在中国市场深入且持续地

发展。
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